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Cours de Techniques Quantitatives en Gestion

Deécouvrir un ensemble d’outils statistiques
adaptes au traitement d’enquétes

Connaitre leurs fondements « theoriques »

Savoir interpréter leurs resultats
et evaluer leur pertinence

Etre capable de les appliquer concréte-
ment au travers de logiciels spécialises
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